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DEUTSCHE FACHPRESSE AKTUELL

Schont Umwelt und Portmonnaie gleichermaBen:
Okologisches Wirtschaften im Fachverlag

(ip) Okologisch nachhaltiges Handeln ist inzwischen fiir viele Unternehmen ein wichtiger
Bestandteil ihres Wirtschaftens. Auch in Fachverlagen? Die ,Letter“-Redaktion hat

nachgefragt.

1 STEPHAN BEHRENS,

Weka Media (Kissing)

,.Leser und Anzeigenkunden setzen verantwort-
liches 6kologisches Handeln heutzutage voraus.
Und sie nehmen Aktionen von Fachverlagen, die
der Nachhaltigkeit dienen, durchaus wahr. So
hat Weka Media beispielsweise viele positive
Riickmeldungen fiir die Umstellung seiner Ver-
packungen von Kunststoff auf Karton erhalten.
Neben der zentralen Verantwortung eines Jeden
fiir den Umweltschutz, spielt die Energieeffizi-
enz, also die effiziente Verwendung der einge-
setzten Ressourcen, eine zunehmend wichtige
Rolle in Unternehmen. Die permanent steigenden
Energiekosten zwingen jeden vorausschauenden
Verlag geradezu, sich des Themas Nachhaltigkeit

anzunehmen.*

2 KARL-HEINZ BONNY,

Landwirtschaftsverlag (Miinster)

»Flir uns als Landwirtschaftsverlag ist 6kolo-
gische Nachhaltigkeit natiirlich elementar. Wirt-
schaftlich betrachtet miissen wir allerdings Pro-
zesse mit direktem Bezug zum Kundennutzen
und unterstiitzende Prozesse unterscheiden. Bei
ersteren stehen wir im Spagat zwischen Produkt-
qualitiit und Okologie. Edles Papier etwa driickt
Wertigkeit aus und ist hdufig unabdingbarer
Nutzenbestandteil unserer Produkte. Rohstoffer-
sparnis ist also nur moglich, solange Kunden-
nutzen und Wirtschaftlichkeit nicht wesentlich
darunter leiden. In Bezug auf die unterstiitzenden
Produktionsprozesse nutzen wir u.a. Erdwiirme
und intelligente Beleuchtungstechniken und
setzen das Thema Green IT ganz konsequent
um. Dies schont Umwelt und Portemonnaie

gleichermalien.”
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3 DR. LUDGER KLEYBOLDT,

Nwb Verlag (Herne)

,»Genau messen konnen wir den Erfolg bei un-
seren Kunden nicht. Wir sind aber sicher, dass
das Thema Nachhaltigkeit immer starker in thren
Fokus riickt und positiv angenommen wird.
Direkte Reaktionen gab es bisher nur verein-
zelt, etwa zum CO2-neutralen Versand oder zur
Umstellung auf FSC-Papier. Beim Klimaschutz
sind alle Branchen in der Pflicht, ihre Unterneh-
men fiir die Zukunft zu riisten. Kiinfug werden
Verlage, die nicht umweltschonend arbeiten, es
schwerer haben, ihre Produkte herzustellen und
zu vermarkten. Unabhiéngig davon, dass die Um-
welt geschont wird, kann man mit nachhaltigem
Wirtschaften zugleich auch Kosten sparen.*

4 ANKE OXENFARTH

Leiterin der Stabstelle Nachhaltigkeit, Oekom
Verlag (Miinchen)

,.Die Nachfrage nach Gkologischen Produkten
boomt in allen Bereichen. Und Stellschrauben
fiir eine umweltvertréglichere Verlagsarbeit gibt
es eine Menge: Von konsequenter Nutzung von
Recycling- und FSC-Papier, iiber die bewusste
Zusammenarbeit mit regionalen Dienstleistern
und Druckereien, die mineralolfreie Druckfar-
ben verwenden, bis zum Okostrom im Biiro und
Dienstreisen mit der Bahn. Wer heute schon auf
den verlagseigenen okologischen FuBabdruck
achtet, spart nicht nur Geld, sondern ist auch at-
traktiv fiir Autoren, Leser und Anzeigenkunden,
die ebenfalls begriffen haben, dass der nichste
Megatrend griin ist und bereits begonnen hat.
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